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CreativityS

afe: la blockchain diventa

strumento di difesa della proprieta intellettuale

Anche leconomia della
conoscenza, un po’ come
tutte le altre economie, &
basata sui soldi. Internet
si & imposto fin dall'ini-
zio come veicolo di cultu-
ra transnazionale, rivolu-
zionario per la sua natura
decentralizzata e lestre-
ma potenza espressiva (e
divulgativa) assegnata ad
ogni singolo utilizzatore.
Lopportunita di incanala-
re in un media la propria

Presentata ieri a Milano presso la sede di Connexia la piattaforma che sfrutta
la tecnologia per tutelare la proprieta intellettuale di idee e creativita

di FRANCESCO LATTANZIO

QE) CREATIVITYSAFE

creativita ha fatto gola a
tanti, fino al punto in cui
il valore dellidea e stato
sacrificato sull'altare de-
gli sforzi per realizzarla. Lo

sforzo creativo e stato de-
classato, quasi annienta-
to. Tra le cause, la convin-
zione che avere idee non
costa niente e la polariz-

zazione di potere contrat-
tuale nelle mani di pochis-
sime, gigantesche realta
internazionali. Serve dun-
que uno strumento solido
per garantire la proprie-
ta intellettuale degli ou-
tput creativi, in modo da
stabilizzare e regolarizzare

i rapporti tra agenzie cre-
ative, freelance, produt-
tori di contenuti e clien-
ti. CreativitySafe si pone
come soluzione a questo
problema, configurando-
si come «una piattaforma
che sfrutta la blockchain
per tutelare la proprieta
intellettuale di idee e cre-
ativita», spiega Matteo

Connexia verso nuove acquisizioni
digital per raggiungere ricavi per 20 milioni

Paolo D’Ammassa, CEO & Founder di Con-
nexia rivela che la societa ha vinto 3 gare
negli ultimi giorni, che punta all'assorbi-
mento di strutture in ambito digital - avvia-
ti i dialoghi con una realta italiana del digi-
tal marketing - e che sono in valutazione
|'apertura di una sede a Roma e un percor-
so internazionale. A margine della presen-
tazione di CreativitySafe, DailyNet ha incon-
trato Paolo D’Ammassa, da cui ha raccolto
un parere sulla piattaforma CreativitySafe e
sul momento di grande effervescenza che
sta vivendo Connexia.

Come valuta il nuovo strumento
proposto da CreativitySafe?

La nostra agenzia tante volte ha portato
in gara proposte non scelte, ma poi usa-
te con qualche modifica. Il lancio di oggi &
una bella risposta alla necessita di tutela dei
creativi. E un deterrente verso questo tipo
di comportamenti, che gia adoperiamo in-
serendo il certificato di copyright alla fine
delle nostre presentazioni. £ uno strumen-
to che aiuta molto l'economia della cultura.
In Connexia lo utilizziamo da un mese per
registrare la produzione creativa.

Che ruolo ha avuto Connexia

nella messa a punto

della piattaforma?

Abbiamo partecipato allo sviluppo dellin-
terfaccia e della user experience restituen-
do loro feedback e assessment sull'usa-
bilita. Inoltre siamo tra i primi adopter del
servizio. Supporta un tema che abbiamo
sempre sentito e che vogliamo sostenere.

Come sta operando, invece, Connexia?
Continueremo il nostro percorso di cresci-
ta e sviluppo, siamo convinti che il nostro
modello stia funzionando. A confermar-
lo ci sono le 3 gare vinte negli ultimi gior-
ni e il bilancio del 2018 (chiuso a 13,5 mi-
lioni di euro). Per quanto riguarda il team,
abbiamo avuto nuovi ingressi che stiamo
mettendo a regime. Uno su tutti quello di
Riccardo Catagnano, Creative Director e
Head of Branded Content.

Come sara invece il vostro 2019?

Sara ambizioso, abbiamo ritoccato le nostre
previsioni verso l'alto rispetto alle dichiara-
zioni precedenti. Attraverso crescita orga-
nica e acquisizioni puntiamo a un fatturato

da 20 milioni di euro. Abbiamo intenzione
di assorbire nuove entita in ambito digital,
e una di queste operazioni sara nel campo
del marketing online. Nello specifico, stiamo
dialogando con una realta italiana. Lintrodu-
zione di nuove forze avra lobiettivo di otte-
nere competenze, massa critica e una nuo-
va fonte di inviti a progetti di ampio respiro.
Con la cdp che abbiamo innestato allinter-
no di Connexia, invece, ci siamo aperti alla
possibilita di sviluppare e produrre contenu-
ti instant, molto efficaci sui social.

Le risorse dunque aumentano.
Aumentera anche I'area geografica
in cui opererete?
Il nostro team e composto da piu di 112
persone, contenute nella nostra unica sede
di Milano. Ma stiamo valutando un‘apertura
a Roma. Inoltre, abbiamo dei clienti (come
Naos e Yamaha) con cui lavoriamo in una
dimensione internazionale, ma una espan-
sione oltre i confini nazionali la prendere-
mo in considerazione l'anno prossimo. Per
quest'anno invece ci concentreremo sul
consolidamento del business italiano.

F. L.
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Data-driven organization, tra miti e realta

Nel consueto appuntamento del First Thursday organizzato dal’AUSED, il prossimo 7 marzo
presso il centro Copernico a Milano si approfondira il tema dell'organizzazione “Data-Driven”

Per giovedi 7 marzo, a partire dal-
le 17:30, I'associazione AUSED ha
organizzeto a Milano presso il
Centro Copernico di via Coperni-
co 38 (sala 410 - quarto Piano), l'e-
vento “Data-driven organization,
tra miti e realtal” Dal 2012 il tema
dell"analisi dei dati aziendali” vive
una fase di revamping e di for-
te attenzione, trainata da espres-

organization”al “come” diventarlo.

PERCHE

Il “perché” ripropone questioni
antiche, come il valore e la qua-
lita del dato, le decisioni azien-
dali “fact-based’, la capacita di
integrare e analizzare i dati, e que-
stioni nuove, come la data mone-
tization, le nuove fonti di dati del

ULTERIORI
APPROFONDIMENTI
Oltre a un inquadramento
veloce di questi aspet-
ti, durante lincontro ci
sara spazio per i risultati
di una quick survey sulle at-
tivita di data governance e di
Bl/Analytics governance e sul-
la presenza del CDO (Chief Data

Driven organization & il tema
del momento, perché si stan-
no incominciando a tira-

re le somme di tutte
le sperimentazioni e i
sistemi live di Analytics
costruiti in questi ultimi
6 anni. Si & capito che non
bastano le tecnologie pitu mo-
derne di repository e analisi e

sioni molto suggestive, e spesso
mal comprese, come “Big e Small
data, Big data analytics, Data
scientist”e cosl via. Su questa scia

goritmi di lA.

le aziende sono passate troppo

velocemente dal chiedersi “per-
ché” diventare una "Data-driven

Bormetti, Chief Marke-
ting & Commercial Officer
CreativitySafe.

CREATIVITYSAFE:
BLOCKCHAIN

E PROPRIETA
INTELLETTUALE

Il panorama delle solu-
zioni disponibili in Italia
per proteggere la proprie-
ta intellettuale & variega-
to. Ci si pud rivolgere, per
esempio, alla SIAE o all'EU-
IPO (European Union In-
tellectual Property Office)
o ricorrere a vecchi esca-
motage come quello del-
la raccomandata postale,
«attraverso cui in passa-
to ci si auto-spediva i la-
Vori creativi per ottenere
un timbro ufficiale che
mostrasse una data indi-
scutibile», racconta Pa-
olo DAmmassa CEO &
Founder di Connexia. Si
tratta pero di soluzioni co-
stose o inadeguate per le
sfide digitali, che rendo-
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COME

no necessarie nuove pro-
poste piU adatte a tute-
lare i creativi nelle realta
online. Il sistema di Creati-
vitySafe si basa invece sul-
la blockchain, inviolabile,

decentralizzata, indipen-
dente da istituzioni, scritta
in linguaggio matematico
e libera da intermediari o
garanti. Un registro con-
diviso da tutti i suoi mem-
bri su cui salvare file im-
possibili da rimuovere e
molto facili da rievocare.
E un prodotto sviluppa-
to da creativi per creativi,
con un occhio diriguardo

Social Web o dell'loT o della mul-
ticanalita, le analitiche prescrittive
e automatizzate fino ai nuovi al-

Il "come” si diventa una Data-

i dati catturati dalle fonti piu
“strane’, '@ ancora e sempre
una questione di persone

(cultura e competenze) e
di processi/attivita (ruoli,

responsabilita, conduzione agi-
le dei progetti di Analytics, ecc).

|

per i freelance e un prezzo
molto economico.

FUNZIONAMENTO
EVANTAGGI

Per registrare un lavoro
sulla piattaforma & suffi-
ciente caricare il file nel-
la blockchain, oppure la
stringa di codice che ri-
porta al file sul disposi-
tivo dell'utente. Succes-
sivamente si ricevera la
certificazione di registra-
zione avvenuta e la proce-
dura sara finita cosl. | van-
taggi sono costituiti dalla
tecnologia che sfrutta —

capace direndere i datiin-
violabili -, da un ecosi-
stema aperto all'offerta di
servizi e di formazione e
dal punto di vista utilizza-
to per il suo sviluppo. «Da
Creativi per creativi, realiz-
ziamo funzioni in base alle
necessita creative che si
palesano nel tempo, ag-
giunge Bormetti. Ma Crea-
tivitySafe non vuole essere
semplicemente uno stru-
mento tecnologico. Punta
infatti a diventare un eco-
sistema di strumenti, an-
che tradizionali e social,
in grado di contribuire alla
nascita di una community
che raccolga intorno a sé
e dia forza a tutte le per-
sone che oggi si sentono
isolate e impotenti nel tu-
telare la proprieta intel-
lettuale dei propri lavori.
“La blockchain rappresen-
ta il registro perfetto per
certificare i diritti di pro-
prieta intellettuale nell'u-
niverso globalizzato del

Officer) e del Bl/Analytics mana-
ger in Italia svolta nel 2018. Rela-
tore: Paolo Pasini | Associa-

te Professor of Practice di

Information Systems - SDA
Bocconi. Moderatore: Alessandro
Caleffi | Consiglio Direttivo Aused.

web, come il Domesday
Book lo fu nell'anno 1000
per la proprieta terriera
in Inghilterra - commen-
ta Marcello Esposito, CEO
& Founder di CreativitySa-
fe -. Scritto nel linguag-
gio universale della mate-
matica, senza bisogno di
istituzioni che ne garanti-
scano l'autenticita e Iim-
parzialita, & praticamente
eterno. Ma registrare un
diritto non basta per ga-
rantirlo. E necessario offri-
re strumenti di tutela e un
ecosistema di servizi che
consentano ai freelan-
Cce e ai «piccoli» operatori
di farsi valere. Registrazio-
ne delle idee piu rilevan-
ti, preparazione in tempo
utile di un dossier-pro-
va dautore, vetrina del-
le idee, offerta di servizi
di tutela legale, sono solo
alcuni dei servizi di Crea-
tivitySafe, un vero e pro-
prio ecosistema basato su
blockchain”.



